
Kurzvortrag „Soziale Medien“ – GBS-Tambach 2025 
Ziele eines Instagram-Projekts zu unserer Webseite Perspektivenwechsel   
 
(Siehe www.instagram.com/perspektivenwechsel.blog/  und für die Webseite  
www.perspektivenwechsel-blog.de/) 
 

1. Wo stehen wir? 
a. 65% der Weltbevölkerung sind in den sozialen Medien präsent. Niemand kann 

diesen Trend wirklich ignorieren kann – trotz möglicher persönlicher Abneigung. 
b. Bestärkt durch die Teilnahme an den nationalen Seminaren in Langenhain über 

Content in Internet und sozialen Medien haben wir Ende Juli eine dreimonatige 
Pilotphase in Instagram – um darüber zu lernen.  

c. Durch unsere Vielfalt an Themen und das Setzen von Hashtags sowie 
„Collabs“ (Co-Autoren) und „Reposts“ konnten wir erreichen, dass dadurch auch 
ganz neue Menschen Zugang zu Baha’i-Gedanken angeboten bekommen 
haben. Insgesamt haben wir über 10.000 Menschen erreicht, die allerdings nur 
teilweise weiterhören oder -lesen. Hierzu tragen die Videos („Reels“, um 2 min 
Dauer) gegenüber den bei uns immer 3-5 blättrigen „Posts“ am meisten bei.  

2. Digitale Gemeinschaft aufbauen: einen einladenden Raum für Dialog, Zugehörigkeit 
und spirituelles Wachstum schaffen.  

3. Geistig-spirituelle Inspiration & Bildung im Sinne des Baha’i-Glaubens vermitteln 
a. Inhalte bereitstellen, alltagsnah und verständlich.  
b. Anlehnung an den Content von Perspektivenwechsel-Blog. Dieser bietet 

regelmäßig erscheinende persönliche Beiträge von Autoreninnen und Autoren an 
mit Betreuung durch eine Redaktion (vier Baha’i) und ein eigenes Lektorat. 

c. Wir sind der Auffassung, dass in unserer hochgradig individualisierten 
Gesellschaft in den sozialen Medien auf die Wirksamkeit persönlich erlebter 
Glaubenserfahrung nicht verzichtet werden kann. Der Rückhalt in unseren 
Schriften - selbst, wenn nur durch kurze Zitate - ist uns deshalb wichtig. 

4. Bekanntheit & Reichweite steigern:  
a. Sichtbarkeit erhöhen, neue Zielgruppen finden Vernetzung mit (partiell) 

„Gleichgesinnten“  
b. Ableitung konkreter Handlungsempfehlungen zur Optimierung der Inhalte im 

Hinblick auf Reichweite  
5. Entwicklung von Leitlinien zu Formaten, Sprache und Medien, die den Werten des 

Baha‘i-Glaubens entsprechen sollen. 
a. Die Erzeugung persönlicher Aufmerksamkeit ist – neben kommerzieller 

Produktwerbung - der unverzichtbare Motor der sozialen Medien, worauf wir 
auch bereits beim Startbild achten müssen, inclusive Titel.  

b. Unsere Devise ist aber „Content vor Aufmerksamkeit“:  Insgesamt verfolgen 
wir auf unserem Instagram-Kanal einen ähnlich hohen Qualitätsstandard wie auf 
der Webseite, denn Content, also die Qualität und Aussagekraft der Inhalte steht 



für uns über dem bloßen Erregen von Aufmerksamkeit. Ebenso sind Bildsprache, 
Prägnanz, Kürze und Aktualität der Beiträge wesentlich, um auch die jüngere, 
besonders digital-affine Generation zu interessieren.  

6. Cover-Bilder der letzten 6 Wochen: Ziel ist derzeit, möglichst wöchentlich 1 Reel und 
1 Post zu veröffentlichen – wie untenstehendes Bildschirmfoto zeigt: 

 

 
 


